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WPROWADZENIE

Kazdy kupuje jedzenie, ubrania, kosmetyki, sprzet
elektroniczny, ksiazki, gazety, meble, zabawki,
srodki czystosci, wode, energie, ustugi itd. Kazdy
jest wiec konsumentem. Nawet drobne codzienne
zakupy produktow, takich jak gazeta, baton czy
kawa, wplywaja w sposob posredni lub bezposredni
na srodowisko, w ktérym powstaty i ludzi, ktorzy je
wyprodukowali. Zakup zywnosci ekologicznej to
oddanie glosu na ochrone srodowiska naturalnego,
a zakup produktu Sprawiedliwego Handlu to wyraz
naszego wsparcia dla drobnych producentéw

w krajach rozwijajacych sie.

Decydujac sie na zakup konkretnych towarow lub
ustug, konsument opowiada sie wiec za tym co one
reprezentuja: z czego i w jakim procesie powstaty,
kto i w jakich warunkach je wyprodukowat, jak ich
uzytkowanie i utylizacja wptywaja na uzytkownika,
srodowisko i otoczenie spoteczne.

Odpowiedzialna (zrownowazona) konsumpcja to
podejmowanie decyzji zakupowych z uwzglednie-
niem wszelkich konsekwencji, jakie niosa ze soba:
wydobycie surowcow oraz produkcja, dystrybucja,
uzytkowanie i utylizacja danego towaru. Kazdy

z tych proceséw ma wplyw na srodowisko
przyrodnicze i otoczenie spoteczne: negatywny

(np. degradacja przyrody, tamanie praw cztowieka,
famanie praw pracowniczych) lub pozytywny wplyw
(np. poprawa losu ludzi, ochrona przyrody).

Cieszac sie niskimi cenami ubran, zywnosci czy
sprzetu elektronicznego, warto pamietac, ze i tak
musi zosta¢ poniesiony ich prawdziwy koszt. Koszt
ten nie musi by¢ wyrazony w pienigdzu - moze sie
objawi¢ na przyktad w postaci degradacji
srodowiska naturalnego. Czasami to inni ludzie
placa za osiagniete przez nas oszczednosci - niska
cena ubran z Azji czy Europy Wschodniej jest
osiagana kosztem tych, ktorzy produkujac te
ubrania, zarabiaja kwoty ledwie starczajace im na
przezycie. Przemystowa hodowla zwierzat prowadzi
do zmniejszenia ceny nabywanego miesa, lecz wiaze
sie z niepotrzebnym cierpieniem zwierzat
hodowanych, zatruciem srodowiska i akumulacja
zyskow w rekach wielkich korporacji.

W dobie zglobalizowanej gospodarki, ktorej efektem
jest m.in. mozliwo$¢ przeniesienia czesci badz
wszystkich etapéw produkgiji, a takze utylizacj,

do miejsc, w ktorych da sie to zrobic¢ taniej (a wiec
zwykle do krajow mniej rozwinietych), najwiekszym
problemem jest brak kontroli zleceniodawcéw nad
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ich dostawcami, przy jednoczesnej silnej presji na
jak najnizsze koszty i krotkie terminy wykonania.
Przy braku odpowiednich regulacji prawnych, stabo
rozwinietych strukturach panstwowych oraz
stabosci organizacji spoteczenstwa obywatelskiego

i niezaleznych mediow, wywoluje to wiele naruszen
spotecznych i Srodowiskowych w tancuchach dostaw
globalnych firm:

1. Transfer brudnych technologii, polegajacy na
przenoszeniu tych elementéw produkgcji i utylizacji
(wydobycie surowcow, spalanie i skladowanie
odpadow), ktore w krajach rozwinietych
wymagalyby poniesienia wysokich naktadow na
ochrone srodowiska.

2. Lamanie praw cztowieka i praw pracowniczych,
np.:

® ignorowanie praw ludnosci tubylczej,

® wyplacanie glodowych wynagrodzen, czesto

ponizej ustawowego minimum,

zatrudnianie nieletnich,

dyskryminacja kobiet w miejscu pracy,

® narzucanie obowiazkowych i czesto bezptatnych
nadgodzin w wymiarze niezgodnym z prawem,

@ krétkoterminowe kontrakty, brak odprowadzania
sktadek zdrowotnych i emerytalnych, brak
urlopu macierzynskiego,

® oszczedzanie na szkoleniach, odziezy ochronnej,
zabezpieczeniach przeciwpozarowych i innych
podstawowych srodkach BHP.

Co moze zrobi¢ konsument/konsumentka,

by zmniejszy¢ negatywny wplyw swojej konsumpcji
na srodowisko przyrodnicze i otoczenie spoteczne?
Przede wszystkim warto kupowac mniej - kupujac
mniej, zuzywa sie mniej surowcow, ogranicza emisje
gazow cieplarnianych, zuzycie wody i ilos¢
powstajacych odpadow. Dobrym przyktadem takiego
podejscia jest stosowanie w zyciu codziennym
prostej zasady 3R (Reduce, Reuse, Recycle - czyli
ograniczaj, uzywaj ponownie, odzyskuj), ktora
wskazuje na wtasciwa hierarchie postepowania

z odpadami, jednakze jej zastosowanie powinno
znalez¢ odzwierciedlenie we wszystkich aspektach
podejmowanych dziatan na rzecz bardziej
odpowiedzialnej konsumpcji. Warto wiec ograniczy¢
ilo$¢ nabywanych dobr i kupowac tylko to,

co naprawde jest potrzebne (Reduce). Warto
wiedzie¢ w jaki sposob nie da¢ sie manipulowac
reklamom, ktére wmawiaja konsumentom
nieistniejace potrzeby, aby siegnac do ich portfeli.
Wiedze te nalezy przede wszystkim przekazywac
dzieciom i mtodziezy, gdyz to te grupy sa
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najbardziej narazone na agresywny marketing ze
strony reklamodawcéw. Drugi czlon zasady 3R
(Reuse - czyli uzywaj ponownie) przypomina

0 mozliwosci powtornego wykorzystania produktow
powszechnie uznanych za jednorazowe,

co zmniejsza skale zanieczyszczen srodowiska,
powstalych zaréwno jako efekt uboczny produkcji
jak i akumulacji odpadéw. Odnosi sie do propozycji
ponownego, wielokrotnego wykorzystania towarow,
czasem 0 zupelnie nowym przeznaczeniu
(upcycling). Wielokrotne uzycie to tez oddawanie
do uzytku innym - co$, co wydaje sie kompletnie
bezuzyteczne moze byc¢ dla kogos innego
nieosiagalne i cenne. Ostatni czton, czyli Recycle
(odzyskuj) wskazuje na zasadnos¢ poddawania
recyklingowi surowcow wtornych takich jak: papier,
plastik, metal, szkto, tekstylia itd. Dzieki temu
mozna ograniczy¢ eksploatacje surowcow
naturalnych oraz zmniejszy¢ ilo§¢ produkowanych
$mieci. Aby bylo to mozliwe, nalezy odpowiednio
segregowac odpady. W Polsce nadal istnieje duzy
problem z wlasciwa segregacja odpadow, zar6wno
po stronie konsumentow jak i firm oraz stuzb
zajmujacych sie gospodarka odpadami.

Przy dokonywaniu decyzji konsumenckich warto
stosowac strategie odpowiedzialnego kupowania
czyli wybiera¢ produkty wedlug pozytywnych

i negatywnych kryteriow. Wybierajac produkty
wedtug pozytywnych kryteriow mozna premiowac
dzialalnosc firm, ktore aktywnie dzialaja na rzecz
poprawy losu ludzi oraz ochrony srodowiska, np.
poprzez kupowanie kawy ze Sprawiedliwego Handlu
czy warzyw z ekologicznego gospodarstwa.
Niektore firmy postepuja naprawde odpowiedzialnie
w kazdym aspekcie swojej dziatalnosci i warto je
nagradzac. Niestety jest wiele firm, ktore staraja sie
jedynie wkupi¢ w taski konsumentow wybidrczymi
aktami dobroczynnosci. Trzeba bra¢ pod uwage,

ze np. jednorazowy udzial w mocno nagtasnianej
akcji dozywiania dzieci nie rownowazy wielu lat

stosowania nieuczciwych praktyk wobec dostawcow.

Z pomoca odpowiedzialnym konsumentom
przychodza tutaj niezalezne organizacje, ktore
okreslaja standardy odpowiedniego postepowania
w réznych dziedzinach i przyznaja certyfikaty
produktom, ktore speiniaja te standardy. Niektore
instytucje publikuja tez rankingi produktow i firm
pod wzgledem ich wplywu na srodowisko

i spoteczenstwo, a takze opracowuja poradniki dla
konsumentdw i listy polecanych marek. W Polsce
takie informacje mozna znalez¢ w poradniku Dobre
zakupy Polskiej Zielonej Sieci."

' http://www.ekonsument.pl/dobrezakupy

Wybierajac produkty wedtug negatywnych
kryteriow unika sie kupowania tych produktow,
ktore powstaly ze szkoda dla ludzi, sSrodowiska,
zwierzat, lub ktorych eksploatacja i utylizacja wiaze
sie z takimi negatywnymi oddzialywaniami. Dotyczy
to np. jajek z chowu klatkowego czy samochodéw
spalajacych duze ilosci paliwa.

Najbardziej dojrzatym dziataniem odpowiedzialnych
konsumentow jest dialog z firma, ktorej produkty
kupuja. Dialog mozna prowadzi¢ bezposrednio -
rozmawiajac z obstuga sklepu, telefonujac na
infolinie firmy albo wysytajac zapytanie przez poczte
elektroniczna - lub za posrednictwem niezaleznych
organizacji - np. wysytajac ,pilny apel”, podpisujac
petycje albo uczestniczac w happeningu. Osoby
koordynujace takie akcje wykorzystuja Swiadectwo
poparcia zaangazowanych konsumentow

i konsumentek jako argument w rozmowach z firma.
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Rolnictwo ekologiczne -

- wspolne logo dla calej UE, wprowadzone w marcu 2010 r.
f'l-:Ldl‘ :E e i dotyczace zywnosci pochodzacej z certyfikowanych gospodarstw ekologicznych, ktérych
"'f:, ~-= _:, ~ co najmniej 95% sktadnikéw wyprodukowanych zostato metodami ekologicznymi i ktore
f ’:: o e pochodza bezposrednio od producenta lub sa sprzedawane w zamknietych, zabezpieczonych

i oznakowanych opakowaniach.

MSC -

certyfikat przyznawany przez inicjatywe wielostronng Marine Stewardship Council.

Moga otrzymac go produkty, ktore spetniaja zasady zréwnowazonego rybotdwstwa, a wiec
przyjaznego ekosystemom i bezpiecznego dla populacji zwierzat. Ryby musza by¢ potawiane
tak, aby nie zagrazato to ich populacji, ani tez populacji zadnego innego gatunku.

Ubrania

GOTS -

Global Organic Textile Standard, obejmuje caly tancuch produkc;ji tekstyliow od

powstania surowca, po produkcje materiatu, szycie, wykanczanie. Ktadzie nacisk na standardy
ekologiczne rozszerzajac ustawowe standardy produkcji ekologicznej o dalsze etapy produkcji
ubran. Najwazniejsze standardy: 95% produktu musi by¢ wykonane z ekologicznego materiatu,
zakaz stosowania GMO i zakaz mieszania z niecertyfikowanymi materiatami, zakaz stosowania
PCV, niklu, chromu, rygorystyczne ograniczenia w stosowaniu substancji chemicznych,
uregulowana gospodarka wodna (oczyszczalnie, ponowne stosowanie, ograniczenie zuzycia).

Energy Star -

certyfikat przyznawany energooszczednym urzadzeniom RTV, AGD i sprzetu
biurowemu, nadawany w ramach programu prowadzonego przez Amerykanska Agencje
Ochrony Srodowiska oraz Amerykanski Departament Energii.

ENERGY STAR

o Ecolabel -
= E . > certyfikat nadawany przez Komisje Europejska gwarantujacy przyjazna
» . srodowisku produkcje. Wystepuje na 24 grupach produktéw, mozna go znalez¢ na zaréwkach,
\' F‘- telewizorach, pralkach, komputerach osobistych, zmywarkach do naczyn, detergentach do
| zmywarki, farbach i lakierach, srodkach czyszczacych. Nie wystepuje na lekarstwach,

zZywnosci i napojach.
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Kosmetyki

Ecocert -

certyfikat dla kosmetykow przyznawany przez niezalezna organizacje z Francji.

Naklada surowe standardy takie jak: zakaz stosowania sktadnikow GMO, zakaz testowania
koncowego produktu na zwierzetach, zakaz stosowania syntetycznych substancji zapachowych
i barwiacych, zakaz stosowania sztucznych ttuszczy, olejow, silikonow, parafiny i innych
substancji uzyskiwanych przy destylacji ropy naftowe;j.

Papier i produkty z drewna

FSC -

certyfikat przyznawany lasom i produktom lesnym, takim jak np. meble, papier,

pokrycia podlogowe przez miedzynarodowa organizacje Forest Stewardship Council.

Certyfikat gwarantuje zréwnowazone pozyskiwanie zasobow lesnych, nie przekraczajace poziomu,

ktory trwale uniemozliwi ich odnowienie. Do podstawowych kryteriéw FSC naleza: zapewnienie

prawa do uzytkowania zasobow lesnych ludnosci tubylczej i spotecznosciom lokalnym, ochrona I_-" :'-; (_
rzadkich i zagrozonych gatunkéw, ograniczenie korzystania z chemicznych srodkéw ochrony
roslin, zakaz stosowania GMO, ochrona laséw o szczegolnej wartosci ochronnej, zakaz
tworzenia nowych plantacji kosztem laséw naturalnych i péinaturalnych.

Niebieski Aniot -
najstarszy certyfikat na swiecie, przyznawany w ponad 90 réznych ‘sﬁ‘—“us 25
kategoriach produktéw (za wyjatkiem produktow spozywczych), miedzy innymi wyrobom Q o
z papieru i z drewna. W przypadku papieru, Niebieski Aniot gwarantuje, ze papier pochodzi
w 100% z recyklingu, a przy jego produkcji nie stosowano substancji niebezpiecznych %) &
i szkodliwych dla srodowiska, takich jak np. wybielacze na bazie chloru, barwniki azowe, . "Mwmi‘_\?

barwniki zawierajace rtec, otow, kadm i inne.
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Scenariusz 15.

Podstawa programowa:

WIEDZA O SPOLECZENSTWIE,
I1I etap edukacyjny

23. Problemy wspodlczesnego swiata. Uczen:

1) poréwnuje sytuacje w panstwach globalnego
Potudnia i globalnej Péinocy i wyjasnia na
przyktadach, na czym polega ich wspdtzaleznosc;
3) wyjasnia, odwolujac sie do przyktadow, na czym
polega globalizacja w sferze kultury, gospodarki

i polityki; ocenia jej skutki;

4) rozwaza jak jego zachowania moga wptywac na
zycie innych ludzi na swiecie (np. oszczedzanie
wody i energii, przemyslane zakupy);

25.Gospodarka rynkowa. Uczen:

4) wyjasnia dzialanie prawa podazy i popytu oraz
ceny jako regulatora rynku; analizuje rynek
wybranego produktu i wybranej ustugi.

29. Przedsiebiorstwo i dzialalno$¢ gospodarcza.
Uczen:

4) przedstawia gtéwne prawa i obowiazki
pracownika; wyjasnia czemu stuza ubezpieczenia
spoteczne i zdrowotne.

31. Etyka w zyciu gospodarczym. Uczen:

1) przedstawia zasady etyczne, ktérymi powinni sie
kierowac pracownicy i pracodawcy; wyjasnia na
czym polega spoteczna odpowiedzialnos¢ biznesu;

WIEDZA O SPOLECZENSTWIE,
IV etap edukacyjny - zakres rozszerzony

40. Stosunki miedzynarodowe w wymiarze
globalnym. Uczen:
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3) wyjasnia przyczyny dysproporcji miedzy globalna
Pdinoca i globalnym Potudniem oraz mechanizmy

i dziatania, ktore ja zmniejszaja lub powiekszaja;

4) przedstawia na przyktadach wzajemne zaleznosci
pomiedzy panstwami biednymi i bogatymi

w polityce, ekonomii, kulturze i ekologii;

41.Globalizacja wspotczesnego Swiata. Uczen:

1) przedstawia wieloaspektowy charakter procesow
globalizacji (polityka, gospodarka, kultura,
komunikacja, ekologia);

PODSTAWY PRZEDSIEBIORCZOSCI,
IV etap edukacyjny

4. Panstwo, gospodarka. Uczen:

12) ocenia wplyw globalizacji na gospodarke swiata
i Polski oraz podaje przyktady oddzialywania
globalizacji na poziom Zycia i model konsumpcji.

5. Przedsiebiorstwo. Uczen:

9) charakteryzuje zachowania etyczne i nieetyczne
w biznesie krajowym i miedzynarodowym;

ETYKA,
I1I etap edukacyjny

11. Praca i jej wartos¢ dla cztowieka, znaczenie
etyki zawodowej.

ETYKA,
IV etap edukacyjny

11. Moralne aspekty pracy i réznych dziedzin zycia
publicznego. Etyki zawodowe. Przyktady kodeksow
etycznych. Korupcja jako negatywne zjawisko
naruszajace kodeksy etyczne. Zagadnienie
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wszechstronnego i zréwnowazonego rozwoju.
Moralny wymiar stosunku cztowieka do swiata
przyrody.

Grupa wiekowa:
gimnazjum oraz szkoly ponadgimnazjalne.
III i IV etap edukacyjny.

Czas:
dwie godziny lekcyjne.

Miejsce:
klasa albo inne pomieszczenie zamkniete.

Materialy:

zalacznik nr 1, powielony i pociety zatacznik nr 2,
mapa Swiata, luzne (moga by¢ makulaturowe) kartki
papieru, koszulka pocieta wedtug opisu.

Cel ogolny:

Zapoznanie uczniow z tancuchem dostaw

w przemysle odziezowym i poddanie refleksji
nawykow konsumenckich zwiazanych z kupnem
odziezy w aspekcie globalizacji i zjawiska
nadkonsumpcji.

Cele szczegolowe:
- uczennica/uczen rozumie ztozonos¢

i skomplikowane zaleznosci wystepujace w fancuchu
dostaw zglobalizowanego przemystu odziezowego,
- zna podstawowe problemy spoteczne

i sSrodowiskowe wystepujace w przemysle
odziezowym,

- rozumie jakie przyczyny i konsekwencje wiaza sie
z obnizaniem kosztéw produkgcji odziezy,

- potrafi oceni¢ sytuacje pracownic i pracownikow
fabryk odziezowych z krajow globalnego Potudnia,
- potrafi wskaza¢ dziatania, jakie moga by¢ podjete
na poziomie indywidualnym w celu podniesienia
standardéw spotecznych i Srodowiskowych przy
produkcji odziezy.

Przebieg zajec

Na poczatku lekcji popros uczniow, aby obejrzeli
sobie nawzajem metki na ubraniach. Niech
sprawdza w jakich krajach zostaly wyprodukowane
oraz z jakich materialow. Nastepnie zapisz na
tablicy wymienione przez uczniow kraje i materialy.
Mozesz tez poprosi¢, aby uczniowie zaznaczyli te
kraje na mapie swiata. Wyjasnij uczniom, ze nasze
ubrania skrywaja w sobie ,skrawki” z catego swiata.
Bawelna z ktorej powstaly byta najprawdopodobniej
uprawiana w Uzbekistanie, Turcji, Indiach badz
USA, nastepnie w Chinach czy Tajlandii zostaty

z niej zrobione tkaniny, z ktorych w Bangladeszu,
Chinach czy na Sri Lance uszyto ubranie, a detale
(guziki, zamki) zostaly dodane np. w Indiach.
Zapytaj uczniow czy wiedza co wynika z tego,

ze etapy produkcji odziezy odbywaja sie w tak wielu
krajach i dlaczego wlasnie w tych? Na koniec
wyjasnij, ze prawie trzy czwarte Swiatowej produkcji
odziezy przeznaczonej na eksport jest szyte

w krajach globalnego Potudnia, przede wszystkim
w Azji, gdzie zatrudnionych jest ponad sto milionow
pracownikow. Wiekszos¢ z nich na co dzien zmaga
sie z niesprawiedliwoscia i brakiem bezpieczenstwa
pracy, a ich prawa sa ustawicznie tamane.

Rozt6z na srodku klasy wczesniej pocieta wedtug
opisu koszulke z krétkim rekawem:

- pot koszulki ciete w pionie to marza sklepu,

- druga potdéwke przetnij od srodka szyi pod pache,
wieksza czesc¢ to zysk marki,

- odetnij rekaw wzdtuz szwu, pozostata czesc

z ramienia symbolizuje koszt surowca i zysk fabryki,
- od rekawa odetnij kilkucentymetrowy skrawek,
ktdry obrazuje pensje szwaczki, a wieksza czes¢
rekawa to transport z Azji do Europy,

- odetnij jeszcze pasek wielkosci zapalki, to zaptata
dla pracownika na polu bawelny.

Nastepnie zapytaj uczniéw co moze kry¢ sie za
poszczegolnymi skrawkami tej koszulki. Wyjasnij,
ze chodzi o podzial kosztéw w tancuchu dostaw
przemystu odziezowego. Rozdaj losowo wybranym
uczniom pociete karteczki z wypisanymi na nich
rodzajami kosztow przy produkcji koszulki
(zatacznik nr 2). Popros wybranych uczniow, aby
postarali sie przyporzadkowac otrzymane koszty do
odpowiednich skrawkow koszulki. Nastepnie
zweryfikuj poprawnos¢ wykonanego zadania i podaj
odpowiednie wartosci: pensja pracownikéw fabryk
to w zaleznosci od kraju 0,5 - 3% wartosci ceny
gotowego wyrobu; zysk marki - ok. 33%; marza
sklepu - 50%; zysk fabryki - 12%, a koszt materiatu:
0,05 - 0,1%. Wykorzystaj do przedstawienia tych
informacji zalacznik nr 1.

Przeprowadz z uczniami dyskusje nad przyczynami
takiego podziatu kosztow w globalnym przemysle
odziezowym. Czy wszyscy uczestnicy tego rynku
otrzymuja tyle ile powinni? Dlaczego marza sklepu
jest tak wysoka i czy nie powinna by¢ nizsza?

Ile otrzymuja wtasciciele fabryk? Zwroc¢ szczegolna
uwage na sytuacje pracownic i pracownikéw fabryk,
pytajac uczniow np. o takie kwestie jak:

® co oznacza dla pracownikow fakt, iz otrzymuja
tak niskie pensje?

® czy pensje te wystarczaja na zaspokojenie
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® podstawowych potrzeb, takich jak wyzywienie,
mieszkanie, odziez, transport, edukacja, opieka
medyczna?

® dlaczego pracownicy godza sie na takie niskie
pensje?

@ jaki procent zysku bytby bardziej sprawiedliwy?

W trakcie dyskusji zwrdc takze uwage na takie
aspekty naduzy¢ w stosunku do pracownic

i pracownikow jak praca w nadgodzinach, brak
bezpieczenstwa zatrudnienia, niebezpieczne
warunki pracy oraz odbieranie praw zwiazkowych.
W tym celu mozesz postuzy¢ sie artykutem
dostepnym na stronie:
http://www.ekonsument.pl/a598_kto_szyje_nasz
e_ubrania.html.

Powiedz uczniom, ze bedq teraz brac¢ udziat

w debacie na temat niskich cen ubran w dzisiejszym
swiecie. Wprowadz uczniéw do tematu debaty
wyjasniajac, ze w ciagu ostatnich dziesieciu lat
ludzie kupili nawet o potowe wiecej ubran niz

w poprzednich dekadach. Réwnoczesnie ceny
produktow odziezowych drastycznie spadly.

Marki odziezowe zaczely konkurowac ze soba

0 udziat w rynku wprowadzajac w ciggu roku coraz
wiecej kolekcji po nizszych kosztach, czego
kulminacja stata sie sytuacja, w ktorej domy mody
oferuja nawet 18 kolekcji rocznie, a rynek ubran

w tzw. przystepnych cenach przezywa boom

i w ciagu zaledwie 5 ostatnich lat podwoit swoje
rozmiary.

Nastepnie napisz na tablicy:

Jestem ZA niskimi cenami ubran.

Jestem PRZECIWKO niskim cenom ubran.
Podziel uczniow na dwie grupy i przyporzadkuj
kazdej z grup odpowiednia role: zwolennikow

i przeciwnikow niskich cen odziezy. Zadaniem
kazdej z grup jest przygotowac sie do dyskus;ji.
W tym celu, napisz na tablicy rézne zagadnienia
(przyktady zagadnien znajdziesz w zataczniku
nr 3). Popros kazda z grup, aby wspdlnie, na kartce
papieru, ustosunkowata sie do tych zagadnien.
Pomoz grupom w tym zadaniu (przyktady
argumentow, na ktore mozesz nakierowywac
uczniéw znajdziesz w tym samym zataczniku).

Nastepnie popros obie grupy, aby usiadty
naprzeciwko siebie. Przeprowadz debate i badz
jej moderatorem/moderatorky, czytajac pytania
z tablicy i komentujac wypowiedzi uczniow.

Po zakonczeniu debaty, gdy uczniowie wyjda juz
ze swoich rol, zapytaj jakie jest ich prawdziwe
podejscie do niskich cen ubran, np. czy byliby
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w stanie ptaci¢ wiecej za ubrania wiedzac,

Ze pracownice i pracownicy fabryk otrzymuja
bardziej godziwe ptace i pracuja w bezpiecznych
warunkach?

Podsumowujac zajecia, zapytaj uczniow

czy przychodza im do glowy jakies
dziatania/zachowania, ktére moga podjac

by przeciwstawiac sie wyzyskowi pracownic

i pracownikow w krajach globalnego Potudnia.
Zapisz wszystkie pomysty na tablicy. Uzupelnij
odpowiedzi postugujac sie artykutem dostepnym
na stronie:
http://www.ekonsument.pl/s160_konsument__
konsumentka_.html.

Zwro6¢ uwage na takie aspekty jak lokalna
produkcja, wybor ekologicznych materiatow,
kupowanie w second-handach. Wyjasnij takze,

ze zagrozeniem, z ktorym najbardziej licza sie firmy
odziezowe, jest mozliwo$¢ utraty przez nich dobrego
wizerunku. Dlatego warto angazowac sie w roézne
akcje obywatelskie, pisa¢ i wysytac listy do firm

z zapytaniem o warunki produkcji a takze
podpisywac sie pod petycjami. Podsumuj zajecia
stwierdzeniem, ze jako konsumenci mamy w reku
ogromna site - site naszych pieniedzy. Jesli chcemy
ja wykorzysta¢ w sposob bardziej odpowiedzialny,
warto zaglada¢ znanym markom pod metke

i sprawdzac czy kryja sie tam wartosci, ktore
chcemy wspierac.

Literatura:

® Strona kampanii Polskiej Zielonej Sieci
Kupuj Odpowiedzialnie!,
http://www.ekonsument.pl/

® Andrzej Zwawa, Maria Huma, Magdalena
Noszczyk, Co moze zrobi¢ konsument?,
http://ekonsument.pl/a66528_co_moze_ zrobic_
konsument.html

e Pietra Rivoli, Sladami T-shirta. O tym, jak pewna
ekonomistka badata role rynku, wtadzy i polityki
w handlu swiatowym, wyd. PWN, 2007
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Zalacznik nr 2 -
PODZIAL KOSZTOW PRZY PRODUKCJI KOSZULKI -
KARTECZKI DO POCIECIA I ROZDANIA UCZNIOM
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Zalacznik nr 3 -
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PRZYKEADOWE ZAGADNIENIA I ARGUMENTY DO DEBATY

Niskie ceny a

KONSUMENCI

Niskie ceny a

FABRYKI
ODZIEZOWE

Niskie ceny a

MARKI
ODZIEZOWE

Niskie ceny a

SRODOWISKO

Dzieki niskim cenom ubran
ludzie moga kupowac ich wiecej,
by¢ modni i szczesliwi.

Niskie ceny ubran oznaczaja,

ze fabryki muszg obnizaé

koszty produkcji co powoduje,

ze warunki w nich panujace

ulegaja pogorszeniu. Najczesciej
sytuacja ta odbija sie na pracownikach
i pracownicach (niskie pensje,

brak przestrzegania zasad

bezpieczeristwa i higieny pracy).

Niskie ceny s korzystne

dla marek, bo moga sprzeda¢
wiecej ubran i wiecej zarobic
a to wptywa pozytywnie

na rozwdj gospodarczy.

Niskie ceny nie maja
negatywnego wptywu
na srodowisko.
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Zakupy nie dajg szczescia. S uzalezniajace

i sprowadzajq zycie jedynie do materialnego wymiaru.
Mogaq tez wywotywac frustracje i poczucie zagubienia.
Duza ilo$¢ ubran w szafie nie powoduje, ze jesteSmy
bardziej modni. Tak naprawde liczy sie wtasny styl

i umiejetnosc dobierania ubran.

Niskie ceny ubran nie majg wptywu
na wiascicieli fabryk, bo i tak najwiekszy
koszt ponosza marki odziezowe.

Niskie ceny powoduja, ze takze marki
muszg coraz silniej ze soba konkurowa¢é
redukujac koszty i zwalniajac pracownikow.

Niskie ceny powoduja, Ze coraz wiecej
produkuje sie ubran i przez to zuzywa
coraz wiecej zasob6w potrzebnych

do produkcji materiatéw a takze
wody i energii. W dodatku coraz
wiecej ubran laduje na wysypiskach.
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